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INTRODUGAO MobELos E MECANISMOS UM MobeLo EsTATICO AspecTOos DINAMICOS DEsAFIOS

INTRODUCAO

» Internet mudou o modo como aniincios sdo vendidos.

» Tradicionalmente: espaco é vendido através de
negociacao.

» Sites de Busca: leiloam espaco préximo aos resultados de
busca.
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INTRODUCAO

Um MobeLo EsTATiCO

AspEcTOs DINAMICOS

Geralmente, andincios que estdo mais no topo ganham mais
atencdo dos usuarios e, portanto, sdo preferidos pelos

comerciantes.
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(a) Search results
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. Papillon Las Vegas Helicopter Travel

Papillon Helicopters from Las Viegas and Grand Canyon. Offer
Vegas night flights, shows, VIP services, free 2 for 1 offers.
www. papillon. com

[Advertiser's Max Bid: $1.10)

. Las Vegas Baymont

Find great deals for Baymont Inn. Make your reservation onlir
www. baymontinns.com
{Advertiser's Max Bid: $1.10)

. Di: nt L

Discount Las Vegas Vacation Package
Las Vegas travel. Discount vacation packages for all budgets

www.saharavegas.com
{Advertiser's Max Bid: $1.03)

. Las Vegas Vacation Hotel Deal

Official site - new Vegas Hilton. Rates starting at $49.95. Boc
www. lvhilton. com
(Advertiser's Max Bid: $1.05)

(b) Advertisers” bids
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INTRODUCAO

Geralmente, andincios que estdo mais no topo ganham mais
atencdo dos usuarios e, portanto, sdo preferidos pelos
comerciantes.

» Anunciantes ddo o seu lance (como em um leildo).
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INTRODUGAO MobELos E MECANISMOS UM MobeLo EsTATICO AspecTOos DINAMICOS

INTRODUCAO

Geralmente, andincios que estdo mais no topo ganham mais
atencdo dos usuarios e, portanto, sdo preferidos pelos
comerciantes.

» Anunciantes ddo o seu lance (como em um leildo).

» Quanto mais alto o lance, mais chances de aparecer
acima dos outros anincios.
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INTRODUCAO

Geralmente, andincios que estdo mais no topo ganham mais

atencdo dos usuarios e, portanto, sdo preferidos pelos
comerciantes.

» Anunciantes ddo o seu lance (como em um leildo).

» Quanto mais alto o lance, mais chances de aparecer
acima dos outros anincios.

» Por convencdo, anunciantes pagam por click e ndo por
exposicdo.
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INTRODUGAO MobELos E MECANISMOS

HISTORIA

Um MobeLo EsTATiCO

AspEcTOs DINAMICOS

1994; Banner

advertisements
introduced

Feb 2002: Generalized
Second Price {GSP}
auction introduced by
Qverture [previously
GoTo.com) and Geogle

2007: Yahoo (who
acquired Overture in
2003) adds quality-
based bidding to GSP.

v

/

1008: GoTo.com
introduces sponscred
search auction with
ordered links where
winning bidders pay
what they bid {i.e.,
generalized first price
auction)

\

May 2002: Google adds
quality-based bidding,
Bidders pay function of
next highest bid and
advertisement "quality”.
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HISTORIA

» Uma das formas de aniancio que mais cresce, que & mais
agil e que traz mais lucro.
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HISTORIA

» Uma das formas de aniancio que mais cresce, que & mais
agil e que traz mais lucro.

» Em 2005, gerou renda de $ 7 bilhdes (crescimento de
mais de 100% nos 5 anos anteriores).
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HISTORIA

» Uma das formas de aniancio que mais cresce, que & mais
agil e que traz mais lucro.

» Em 2005, gerou renda de $ 7 bilhdes (crescimento de
mais de 100% nos 5 anos anteriores).

» Google: $ 43.6 bilhdes em 2012, o que representa 95% de
sua renda total.
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HISTORIA

Silicon Alley Insider ,\/\f Chart of the Day

Google Revenue By Source

20 7

Ads on Google sites

Ads on other sites
{minus traffic acquisition costs)

Billions of dollars
5

6
Everything else

4 (search appliance, Google Apps, etc.)
3 -

]

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Source: Company reports, Business Insider analysis
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes (jogadores) especificam uma lista de pares:
palavras chaves e aposta; assim como um orcamento
diario ou semanal.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes (jogadores) especificam uma lista de pares:
palavras chaves e aposta; assim como um orcamento
diario ou semanal.

» Cada vez que um usuério faz uma busca, ocorre um leildo
entre os anunciantes que ainda ndo esgotaram o seu
orcamento.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes (jogadores) especificam uma lista de pares:
palavras chaves e aposta; assim como um orcamento
diario ou semanal.

» Cada vez que um usuério faz uma busca, ocorre um leildo
entre os anunciantes que ainda ndo esgotaram o seu
orcamento.

» O site de busca (leiloeiro) define de anteméo as regras do
leildo.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes (jogadores) especificam uma lista de pares:
palavras chaves e aposta; assim como um orcamento
diario ou semanal.

» Cada vez que um usuério faz uma busca, ocorre um leildo
entre os anunciantes que ainda ndo esgotaram o seu
orcamento.

» O site de busca (leiloeiro) define de anteméo as regras do
leildo.

» Vamos focar em um anico leilo.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.

» O site de busca faz uma estimativa de «j;, a probabilidade
de um usuario clicar na /-ésima posicdo quando esta
estiver ocupada pelo anunciante j.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.

» O site de busca faz uma estimativa de «j;, a probabilidade
de um usuario clicar na /-ésima posicdo quando esta
estiver ocupada pelo anunciante j.

» O valor aj; & denominado click through rate (CTR).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.

v

O site de busca faz uma estimativa de «aj, a probabilidade
de um usuario clicar na /-ésima posicdo quando esta
estiver ocupada pelo anunciante j.

v

O valor a;j; & denominado click through rate (CTR).

v

Presumimos que oy > aijq1.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.

v

O site de busca faz uma estimativa de «aj, a probabilidade
de um usuario clicar na /-ésima posicdo quando esta
estiver ocupada pelo anunciante j.

v

O valor a;j; & denominado click through rate (CTR).

v

Presumimos que oy > aijq1.

v

O site de busca atribui um peso w; para cada anunciante
J (representa relevancia ou qualidade).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Seja n o namero de anunciantes e m < n o niamero de
posicdes.

v

O site de busca faz uma estimativa de «aj, a probabilidade
de um usuario clicar na /-ésima posicdo quando esta
estiver ocupada pelo anunciante j.

v

O valor a;j; & denominado click through rate (CTR).

v

Presumimos que oy > aijq1.

v

O site de busca atribui um peso w; para cada anunciante
J (representa relevancia ou qualidade).

» Se o anunciante apostar bj, a sua pontuacdo sera

S = ijj
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacdo
(s = wiby).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacdo
(s = wiby).

» O anunciante paga por click o menor valor necessario
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacdo
(s = wiby).

» O anunciante paga por click o menor valor necessario
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.

» Esse mecanismo inclui:
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacdo
(s = wiby).
» O anunciante paga por click o menor valor necessario
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.
» Esse mecanismo inclui:
» Overture introduziu “rank by bid” (w; = 1).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

» Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacdo
(s = wiby).

» O anunciante paga por click o menor valor necessario
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.

» Esse mecanismo inclui:

» Overture introduziu “rank by bid” (w; = 1).
» Google usa “rank by revenue” (w; = «jj).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

v

Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacio
(s = wiby).

O anunciante paga por click o menor valor necessério
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.

v

v

Esse mecanismo inclui:

» Overture introduziu “rank by bid” (w; = 1).
» Google usa “rank by revenue” (w; = «jj).

v

Ambos s3o leildes GSP (generalizes second price).
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MODELOS E MECANISMOS EXISTENTES

v

Anunciantes sdo alocados de acordo com a pontuacio
(s = wiby).

O anunciante paga por click o menor valor necessério
para manter sua posi¢do: Sji1/w;.

v

Esse mecanismo inclui:

v

» Overture introduziu “rank by bid” (w; = 1).
» Google usa “rank by revenue” (w; = «jj).

v

Ambos s3o leildes GSP (generalizes second price).

v

Antes de 2004, Yahoo! implementava um leildo GFP
(generalizes first price), também “rank by bid".
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Suposicdes:

» Leildo é estatico (ndo é recorrente).

» Recompensa por click independe da posicdo do andncio.
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UM MODELO ESTATICO

Suposicdes:

» Leildo é estatico (ndo é recorrente).

» Recompensa por click independe da posicdo do anincio.
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UM MODELO ESTATICO

Suposicdes:

» Leildo é estatico (ndo é recorrente).
» Recompensa por click independe da posicdo do anincio.

» A valorizacdo e o CTR do anunciante independem da
identidade dos demais anunciantes.
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UM MODELO ESTATICO

Suposicdes:

v

Leildo é estatico (ndo é recorrente).

v

Recompensa por click independe da posicdo do anincio.

v

A valorizacido e o CTR do anunciante independem da
identidade dos demais anunciantes.

CTR sdo de conhecimento geral.

v
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UM MODELO ESTATICO

Suposicdes:

Leildo é estatico (ndo é recorrente).

v

v

Recompensa por click independe da posicdo do anincio.

A valorizacido e o CTR do anunciante independem da
identidade dos demais anunciantes.

v

CTR sdo de conhecimento geral.

v

Anunciantes s3o neutros a risco.

v
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» ¢(x): custo para o leiloeiro produzir x.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» ¢(x): custo para o leiloeiro produzir x.
» p;: valor pago pelo anunciante alocado a posicdo i.
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UM MODELO ESTATICO

Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

v

v

c(x): custo para o leiloeiro produzir x.
» p;: valor pago pelo anunciante alocado a posicdo i.

» Maximizar o lucro: max >, pi — ¢(x).
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UM MODELO ESTATICO

Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

v

v

c(x): custo para o leiloeiro produzir x.
» p;: valor pago pelo anunciante alocado a posicdo i.

» Maximizar o lucro: max >, pi — ¢(x).

v

Acabamos de ver na apresentacdo anterior.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» v;: valoragdo do jogador j (lucro esperado proveniente de
um click para o jogador).
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» v;: valoragdo do jogador j (lucro esperado proveniente de
um click para o jogador).

» x; = 1 se j for alocado para a posicdo i e 0 caso
contrério.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» v;: valoragdo do jogador j (lucro esperado proveniente de
um click para o jogador).

» x; = 1 se j for alocado para a posicdo i e 0 caso
contrario.

» «j;: probabilidade de um usuério clicar na i-ésima posicdo
quando esta estiver ocupada pelo anunciante j.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» v;: valoragdo do jogador j (lucro esperado proveniente de
um click para o jogador).

» x; = 1 se j for alocado para a posicdo i e 0 caso
contrério.

» «j;: probabilidade de um usuério clicar na i-ésima posicdo
quando esta estiver ocupada pelo anunciante j.

> Alocacdo mais eficiente: max >, > . ajv;x;.
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UM MODELO ESTATICO

» Dois objetivos do leiloeiro: maximizar o lucro ou
encontrar alocacdo mais eficiente.

» v;: valoragdo do jogador j (lucro esperado proveniente de
um click para o jogador).

» x; = 1 se j for alocado para a posicdo i e 0 caso
contrério.

» «j;: probabilidade de um usuério clicar na i-ésima posicdo
quando esta estiver ocupada pelo anunciante j.

> Alocacdo mais eficiente: max >, > . ajv;x;.

» Programa linear (lousa).
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» Esses leiles ndo correspondem a leildes GFP nem GSP.
» Material promocional do Google diz que:
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UM MODELO ESTATICO

» Esses leiles ndo correspondem a leildes GFP nem GSP.
» Material promocional do Google diz que:
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UM MODELO ESTATICO

» Esses leiles ndo correspondem a leildes GFP nem GSP
» Material promocional do Google diz que:

» seus leildes sdo uma versio modificada do leildo de
Vickrey para um unico item (o que é verdade);
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UM MODELO ESTATICO

» Esses leiles ndo correspondem a leildes GFP nem GSP.
» Material promocional do Google diz que:
» seus leilGes sdo uma versio modificada do leildo de
Vickrey para um unico item (o que é verdade);

» portanto a melhor estratégia é apostar sinceramente (o
que ndo é verdade).
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UM MODELO ESTATICO

» Esses leiles ndo correspondem a leildes GFP nem GSP.
» Material promocional do Google diz que:

» seus leilGes sdo uma versio modificada do leildo de
Vickrey para um unico item (o que é verdade);

» portanto a melhor estratégia é apostar sinceramente (o
que ndo é verdade).

» “Freshman binomial theorem™ (a+ b)" = a" + b".
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UM MODELO ESTATICO

v

Esses leildes ndo correspondem a leildes GFP nem GSP.

v

Material promocional do Google diz que:

» seus leilGes sdo uma versio modificada do leildo de
Vickrey para um unico item (o que é verdade);

» portanto a melhor estratégia é apostar sinceramente (o
que ndo é verdade).

“Freshman binomial theorem™ (a+ b)" = a" + b".

Exemplo: generalizacdo do leildo de Vickrey ndo é
necessariamente leildo de segundo prego (lousa).

v

v
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» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacées
incompletas.
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» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.

» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
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ASPECTOS DINAMICOS

» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.
» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.

» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
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ASPECTOS DINAMICOS

» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.
» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
» Nesse caso, alternam para ocupar a primeira posicdo.
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ASPECTOS DINAMICOS

» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.
» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
» Nesse caso, alternam para ocupar a primeira posicdo.
» Pode reduzir o lucro do site de busca.
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ASPECTOS DINAMICOS

» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.

» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
» Nesse caso, alternam para ocupar a primeira posicdo.
» Pode reduzir o lucro do site de busca.
» “Apostas vingativas”: aposta determina pagamento de
outro jogador e n3o o préprio.
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» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.

» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
» Nesse caso, alternam para ocupar a primeira posicdo.
» Pode reduzir o lucro do site de busca.
» “Apostas vingativas”: aposta determina pagamento de
outro jogador e n3o o préprio.
» Se o jogador da posicdo acima é um concorrente, pode
interessar ao jogador fazé-lo pagar mais.
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ASPECTOS DINAMICOS

» Modelo estatico é equivalente aos leildes de condominio.

» Modelo deveria ser: jogos repetidos com informacdes
incompletas.

» Dois fendbmenos que surgem nesse contexto:
» “Rotacdo de apostas™ jogadores alternam para ganhar o
jogo.
» Nesse caso, alternam para ocupar a primeira posicdo.
» Pode reduzir o lucro do site de busca.
» “Apostas vingativas”: aposta determina pagamento de
outro jogador e n3o o préprio.
» Se o jogador da posicdo acima é um concorrente, pode
interessar ao jogador fazé-lo pagar mais.
» Pode produzir resultados melhores para o jogador, por
exemplo se o jogador acima tiver orcamento limitado.
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PROBLEMA DE ALOCACAO ONLINE

» Modelo: site de busca recebe as apostas dos anunciantes
e 0 seu orcamento para o dia.
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» Modelo: site de busca recebe as apostas dos anunciantes
e 0 seu orcamento para o dia.

» Usuérios pesquisam por palavras chaves durante o dia e o
site de busca deve determinar que aniincios aparecerdo no
espaco reservado.
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» Modelo: site de busca recebe as apostas dos anunciantes
e 0 seu orcamento para o dia.

» Usuérios pesquisam por palavras chaves durante o dia e o
site de busca deve determinar que aniincios aparecerdo no
espaco reservado.

» Os anunciantes pagam a sua aposta.
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PROBLEMA DE ALOCACAO ONLINE

» Modelo: site de busca recebe as apostas dos anunciantes
e 0 seu orcamento para o dia.

» Usuérios pesquisam por palavras chaves durante o dia e o
site de busca deve determinar que aniincios aparecerdo no
espaco reservado.

» Os anunciantes pagam a sua aposta.

» Por simplicidade: assumimos que cada pagina tem apenas
espaco para um andncio.
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PROBLEMA DE ALOCACAO ONLINE

» Modelo: site de busca recebe as apostas dos anunciantes
e 0 seu orcamento para o dia.

» Usuérios pesquisam por palavras chaves durante o dia e o
site de busca deve determinar que aniincios aparecerdo no
espaco reservado.

» Os anunciantes pagam a sua aposta.

» Por simplicidade: assumimos que cada pagina tem apenas
espaco para um andncio.

» O objetivo é maximizar o lucro do site de busca,
respeitando o orcamento de cada anunciante.

SusaNNA DE REZENDE IME-USP
LEILOEs DE Busca PATROCINADA



» Existe muito espaco para melhoras nos modelos e nos
algoritmos.

» Debate sobre o papel dos orcamentos: ndo parecem ser
algo “real” pois sdo constantemente ajustados.
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» Existe muito espaco para melhoras nos modelos e nos
algoritmos.

» Debate sobre o papel dos orcamentos: ndo parecem ser
algo “real” pois sdo constantemente ajustados.

» Também podem ser “expandidos” ao diminuir o valor da
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» Existe muito espaco para melhoras nos modelos e nos
algoritmos.

» Debate sobre o papel dos orcamentos: ndo parecem ser
algo “real” pois sdo constantemente ajustados.

» Também podem ser “expandidos” ao diminuir o valor da
aposta.

» Orcamento limitado pode ser um modo de expressar
outros desejos: limitar o namero de exposicdes ou
espalha-las ao longo do tempo.
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DESAFIOS

» Existe muito espaco para melhoras nos modelos e nos
algoritmos.

» Debate sobre o papel dos orcamentos: ndo parecem ser
algo “real” pois sdo constantemente ajustados.

» Também podem ser “expandidos” ao diminuir o valor da
aposta.

» Orcamento limitado pode ser um modo de expressar
outros desejos: limitar o namero de exposicdes ou
espalha-las ao longo do tempo.

» Pode se projetar modelos mais ricos: anunciante possa
expressar verdadeiros desejos (preferéncia por certas
regides, perfil de usuérios, etc).

SusaNNA DE REZENDE IME-USP

LEILOEs DE Busca PATROCINADA



INTRODUGAO MobELOS E MECANISMOS Um MobeLo EsTATiCO AspecTos DINAMICOS DESAFIOS

DESAFIOS

» Existe muito espaco para melhoras nos modelos e nos
algoritmos.

» Debate sobre o papel dos orcamentos: ndo parecem ser
algo “real” pois sdo constantemente ajustados.

» Também podem ser “expandidos” ao diminuir o valor da
aposta.

» Orcamento limitado pode ser um modo de expressar
outros desejos: limitar o namero de exposicdes ou
espalha-las ao longo do tempo.

» Pode se projetar modelos mais ricos: anunciante possa
expressar verdadeiros desejos (preferéncia por certas
regides, perfil de usuérios, etc).

» E necessario levar em consideracdo o custo
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DESAFIOS

» Sites de busca devem detectar e ignorar clicks robéticos,
de spam, de um outro anunciante que quer prejudicar o
concorrente ou de um site que lucra com os clicks.
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» Sites de busca devem detectar e ignorar clicks robéticos,
de spam, de um outro anunciante que quer prejudicar o
concorrente ou de um site que lucra com os clicks.

» Por isso faz sentido pensar em outras regras de
pagamento.
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» Sites de busca devem detectar e ignorar clicks robéticos,
de spam, de um outro anunciante que quer prejudicar o
concorrente ou de um site que lucra com os clicks.

» Por isso faz sentido pensar em outras regras de
pagamento.

» Uma opcéo seria “pagamento por acdo”: o anunciante
paga somente se o click levou a uma compra.
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DESAFIOS

» Sites de busca devem detectar e ignorar clicks robéticos,
de spam, de um outro anunciante que quer prejudicar o
concorrente ou de um site que lucra com os clicks.

» Por isso faz sentido pensar em outras regras de
pagamento.

» Uma opcéo seria “pagamento por acdo”: o anunciante
paga somente se o click levou a uma compra.

» Novos desafios relacionados com rastreamento de
compras.
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» Modelos apresentados assumiram um monopdlio do site
de busca.

» Seria um modelo apropriado se o custo para mudar o
valor das apostas fosse alto, mas isso ndo ocorre.
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» Modelos apresentados assumiram um monopdlio do site
de busca.

» Seria um modelo apropriado se o custo para mudar o
valor das apostas fosse alto, mas isso ndo ocorre.

» Tampouco tem custo para os usuarios mudarem de site
de busca.

SusaNNA DE REZENDE IME-USP

LEILOEs DE Busca PATROCINADA



INTRODUGAO MobELOS E MECANISMOS Um MobeLo EsTATiCO AspecTos DINAMICOS DESAFIOS

DESAFIOS

» Modelos apresentados assumiram um monopdlio do site
de busca.

» Seria um modelo apropriado se o custo para mudar o
valor das apostas fosse alto, mas isso ndo ocorre.

» Tampouco tem custo para os usuarios mudarem de site
de busca.

» Pressdo para os sites de busca manterem os anunciantes:
em vez de focar em maximizar o lucro, procura atrair e
manter 0s anunciantes.
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» Modelos apresentados assumiram um monopdlio do site
de busca.

» Seria um modelo apropriado se o custo para mudar o
valor das apostas fosse alto, mas isso ndo ocorre.

» Tampouco tem custo para os usuarios mudarem de site
de busca.

» Pressdo para os sites de busca manterem os anunciantes:
em vez de focar em maximizar o lucro, procura atrair e
manter 0s anunciantes.

» Também devem equilibrar o lucro a curto prazo com
manter os usuarios a longo prazo.
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DESAFIOS

» Modelos apresentados assumiram um monopdlio do site
de busca.

» Seria um modelo apropriado se o custo para mudar o
valor das apostas fosse alto, mas isso ndo ocorre.

» Tampouco tem custo para os usuarios mudarem de site
de busca.

» Pressdo para os sites de busca manterem os anunciantes:
em vez de focar em maximizar o lucro, procura atrair e
manter 0s anunciantes.

» Também devem equilibrar o lucro a curto prazo com
manter os usuarios a longo prazo.

» Seria interessante estudar as propriedades da competicdo
entre leiloeiros.
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DESAFIOS

» Assumimos que os CTR's sdo dados, mas na realidade
sdo estimados ao longo do tempo.
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DESAFIOS

» Assumimos que os CTR's sdo dados, mas na realidade
sdo estimados ao longo do tempo.

» Dependem de diversos fatores: identidade do anunciante;
identidade e contetdo do aniincio; caracteristicas do
usuario, incluindo localizac3o, histérico; e contexto da
pagina, incluindo outros anincios e os resultados
algoritmicos.
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» Assumimos que os CTR's sdo dados, mas na realidade
sdo estimados ao longo do tempo.

» Dependem de diversos fatores: identidade do anunciante;
identidade e contetdo do aniincio; caracteristicas do
usuario, incluindo localizac3o, histérico; e contexto da
pagina, incluindo outros anincios e os resultados
algoritmicos.

» Leiloeiro pode explorar aniincios com CTR alto, ou pode
explorar algum andncio novo para descobrir CTR's mais
altos.
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DESAFIOS

» Assumimos que os CTR's sdo dados, mas na realidade
sdo estimados ao longo do tempo.

» Dependem de diversos fatores: identidade do anunciante;
identidade e contetdo do aniincio; caracteristicas do
usuario, incluindo localizac3o, histérico; e contexto da
pagina, incluindo outros anincios e os resultados
algoritmicos.

» Leiloeiro pode explorar aniincios com CTR alto, ou pode
explorar algum andncio novo para descobrir CTR's mais
altos.

» A estimativa do CTR feita pelo leiloeiro pode diferir da
estimativa feita pelo anunciante.
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» Sistema de afiliacdo de anincios também complica muito
o modelo.

» Outro problema muito estudado é: dados os mecanismos
dos diferentes sites de busca, qual a melhor estratégia
para o anunciante?
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